ES phu tt les décorateurs de

publicité font un des m les moins
monotones % existent; sans transition ils
passent d'un décor des mers du Sud au paysage

d'une 'ﬂl.ll bombardée. Ils sont tellement habi-
tués i travailler sur les sujets les plus inattendus
que, trés probablement ils ne s'étonneraient
pas outre mesure 5'il voyaient un éléphant
pénétm' dans leur studio pour faire son portrait,
Pour nous rendre compte du fnn:hunm
ment d'une entreprise de {.'m
tum,mu.lillnﬂl visiter l‘unduateiﬂtlu
gu: meurtint'l et les plus, modernes des

tats-Unis : les Studios Kling de Chicago.
thunl'un re:lmh: dtiment on a
im mmn u transporté
da:up un monde unﬁh.nimt Hollywood

et Broadway. I..e- premier studio ol nous
pénétrons te une vue d'Hawai avec
une douzaine de figurantes en costumes de
bain; il s'agit de vanter les qualités d'une mar-
que de maillots de bain. Rien n'y mangque, ni
lupa.lm.lm mhm:rqmunduu,mleuhle
sur lequel reposent baigneuses, ni le
panier de piqwmqm: d'od sortent les vic-
. Tous ceux qui verront la de

cette scéne seront a jurer qu’
étre prise qu'au bord du Pacifique.
Mf.ls é?a le décor change; la prise de vue
est terminée et l'on passe 4 une autre scéne.
Devant vos yeux Hawai disparait, la plage est
enroulée comme un tapis, les vagues mouvan-
tes de la mer sont rangées dans des caisses,
les palmiers reprennent leur place dans les
serres et, emportant avec elles le panier aux

n'a pu

rovisions, les ﬁg:urmtes disparaissent vers
e vestiaire. Vous avez encore dans I'esprit le
souvenir de la claire plage océanienne que
déji les décorateurs sont en train de construire
a la place un splendide salon ultra-moderne.
Devant vous des murs s'élévent, des tentures
s'accrochent, des portes et des fendtres nais-
sent comme par enchantement et sur un splen-
dide tapis de haute laine de luxueux meubles
viennent prendre place. Un divan dans un
coin, une jeune femme mollement allongée
dessus, une cigarette entre ses doigts dont la
fumée monte en spirale, et tout est prét pour

Vue sxtérieurs des Siudios Kling, D‘Mhﬂuﬂhﬁulﬂmllﬂﬂﬂi nmﬁlunm#iﬂd
rage des ateliers de prise de vues. Derrlére le Hﬂl‘ﬂlﬂll’ﬂﬂ:’.
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Uﬁﬂl:l.l‘lﬂl.lnhi“u studio poar une photo publicd=
directeur

taire relatve i fabrigue de meubles. Le
. Tout & fait &

artintique sxaming 1a
droite on voit une partis de U'stelier de menuiseris,

Four la prises l-mll-'llﬂu
] -:lliﬂlu-;“m-m. e

La salle d'attente du Studic est modernes d'aspect et la
rampe de son escalier est i la fois trée pratiqos et trés
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‘E’
|

gy

emballé : le

un licitaire est quelquechose
a'mﬁﬁﬂ: F:gph La ﬁri%é I;q“ toute
différente. 5'il ne faut effectivement que quel-
mfﬂnum ﬁmr réaliser par exemple une
vantant | qualité d'une marque de ciga-
rettes, cette réalisation n'est que la conclusion
de heures de

S 2
toutes les possibilités du sujet ont été e:mmncﬁu
qu'on s'arréte sur le projet définitif.

Les bitiments ol travaillent les artistes de
la maison Kling sont merveilleusement agen-

cés et ent d'une maniére idéale aux
exigences du métier. C'est le premier immeu-
ble congu 1 nt pour les travaux d'art
industriel. A l'intérieur comme i ['extérieur
il est composé de lignes nettes, pures et sobres.
Deux ailes, de part et d'autre du corps cen-
tral de la construction, sont occupées par les
studios proprement dits. Les deux faces de
ces ailes sont fermées par d'immenses baies
vitrées qui assurent un éclairage maximum
aux ateliers de photographie et aux bureaux
des dessinateurs. .

Chez Kling, on réalise tout ce qui se rap-
porte au placard publicitaire, depuis la
premiére ébauche du projet jusqu'au décor
définitif qui, grdce 4 la photographie sera
diffusé par tous les ines des Etats-
Ul:m. Eﬂul‘s HE’; nguam e tr:null;:r réaliser sur
place, tu ivent employer en per-
manence plus de 200 personnes de profes-
sions diverses et ayant une exp achevée
de leur metier. Et il ne s'agit pas seulement
de dessinateurs, de photographes ou de déco-
rateurs; les studios emploient t des
ébénistes, des peintres, des jardiniers et méme
des cuisiniers.
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Cat de

Voici le ghteau #ta &
semble fot apetiseant.

prise de vuoes a's rlen d'une caméra portative. Monté sur
& rotuls ot muni de 8 projecteurs, il sert & prendre des photos sans
ombre.

nappes blanches. Les décorateurs pendent

-des tableaux aux murs, disposent des bibe-

lots sur les étagéres et, derriére les hublots,
tendent des afin qu'on ait "impression
de woir les vagues onduler sur la mer. Le
cadre est prét et le chef d'atelier vient examiner
le travail et y donner les derniéres touches. Il
fait modifierla disposition de quelques meubles,
mettre des lustres plus petits au d, arran-
er des fleurs dans des vases. Maintenant tout

ui parait en ordre et un coup de téléphone
aux vestiaires fait venir

Dy Frbeidents. 1l next du four ot leg figurants ; les femmes

sont en robes longues
et les hommes en n-
cers blancs; ils évoluent
a travers la salle 3 man-
Ei;siw!: une qisanu gui
erait croire qu'ils
ont fréquemment diné
sur « Normandie ».
chef d'a.t?liar les dispose
par couples ou trios
autour des tahI:F::t une
fois installés et ayant
entendu les instructions
du chef, ils se mettent a
bavarder avec noncha-
lance comme inconscients
des projecteurs et des ca-
méras braqués sur eux.
Lo ¢ tout est prét
pour la prise de wvue, le
chef d’atelier donne un
ggdrt et jﬂ ﬁ:rit:mnh
isposent des ts sur
les tables, et dans ces
plats il y a des vrais
rdtis, de wrais hors-
d'eeuvres ou de véritables

(Suite page 138)
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Comment on prépare la publicité
(Buite de la page 83)
entremets hmurmu avec une indifférence
ﬂ:'ﬂh ou e mtu:rl:: en hgtwuh d'y
honneur tandis e les p raphes
prennent cliché sur clia:.lé: Au bout ﬁ quel-
ues instants tout est terminé et, avant que les
urants aient eu le temps de vider leur
assiette, le chef d'atelier éteint les projecteurs
et renvoie tout le monde se préparer pour un
A premitre vue, il semble particulid
vue, il semble culibrement
absurde de servir de vraies nourritures aux
figurants alors que des mets en carton pour-
raient en tenir lieu 4 meilleur compte. Mai
i l'expérience, les spécialistes de la publicité
préferent que tout soit authentique, méme les

138



photo en couleurs un gigot ou une tarte en
carton se reconnalt aussi facilement qu'a
I'eeil nu. Aussi tous les matins le chef cuisinier
des Studios regoit les menus i préparer et les
heures exactes auxquelles ces différents
menus devront étre préts. Ce fait n'est pas
sans influer sur la popularité dont jouissent
les maisons de publicité auprés des figurants
et leur assure de ne jamais manquer de volon-
taires pour tenir les rbles humains dans les
prises de vues. Et on sait que les Etats-Unis
sont sans doute la nation ol les multiples
maisons de produits alimentaires font la
publicité la p dl.l'.'l imvﬁn il n’ell:i-ttt pas de
magazine ou t quelques p
entiéres ne soient consacrées uniquement i telles
mmnﬂu e telles r:érhln]ﬁu I:Tllnlfmndms.
n des personna es plus importants
du studio est le rég;'::tur. doit connaitre
sur Je bout du doigt exactement tout le
m:&ri:llu dont il di ins les murrﬂlﬂ_:
dans les magasins. A tout instant, on peut lui
demander un lit Louis XVI ou une Iml!u:v:l‘l:!:
de la Tour Eiffel, les décors nécessaires pour
construire l'intérseur d'un Dakota ou d'une
usine de | . 1l doit se souvenir de tous
les décors qui ont été construits afin de pou-
voir les réutiliser chaque fois que le sujet a"{
préte. Ce qui aujourd'hui a été la salle
du  « Normandie » pourra demain
re ter 'intérieur d'une salle d'opération
ou d'un laboratoire. Il doit teair un compte
exact de tous les tapis, de tous les tableaux,
de tous les vases que posséde le studio. De
rlu:, il doit étre en mesure de se procurer sur
‘heure tout objet nécessaire 3 un décor et
dont, pour une raison ou une autre, le studio
ne posséde aucun exemplaire. C'est i une
tiche qui n'est pas toujours des plus aisées.
Cest amsi qu'il y a Fuﬂ?u“ temps le régis-
seur des Studios Kling fut mis en demeure
de se procurer un modéle de la premiére
machine & laver fabriquée aux Etats-Unis a
la fin du siécle dernier. Il s’agissait de photo-
graphier l'une 4 cbté de l'autre la ine la
gluq ancienne et la machine la plus moderne.
is o0 trouver cette relique. Les aides du
régisseur fouillérent tous les brocanteurs de
la ville, tous les marchands de ferraille et
méme le Musée des Arts et Métiers dans
I'espoir d'en trouver un ire. C'était
en vain. Le régisseur commengait déja A
envisager de donner sa démission pour se
punir de ne pas avoir été i la hauteur des cir-
constances, lorsque, aprés trois jours de
dmﬁn.rﬂm?umt coup un appel télé-
§ laver que Fon. cherchait venait d'fire repérds
aver que l'on ¢ t venait d'
dans le in d'une petite villa, mais il y avait
des ddm Le g ur n'en !:cnu{l
dwmu?; Il bondit 52 voiture et arriva
en trombe 4 I'adresse indiquée, bien décidé
.:lﬂiruhu la lessiveuse si c'était nécessaire,
trouva son agent en grande discussion avec
la propriétaire de la machine qu'il essayait
de convaincre de la lui céder. La brave dame,
étonnée de l'empressement trop visible de
son interlocuteur commengait 3 croire que sa
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n'avait jamais sou et, de plus en
Eua énergiquemen refusait de s'en séparer.

‘arrivée du régisseur ne fit que la convaincre
davantage de la valeur de son engin, et, aprés
de longues et exténuantes négociations, il
fallut accepter qu'elle accom it partout
sa lessiveuse pour qu'elle vouldt ﬁtn la .préter
pour les prises de wues. Encore fallut-il y
ajouter ugpe somme rondelette qui lui per-
mettrait d'en acheter une neuve. Et tant %u
dura la prise de vue, elle ne quitta pas des
yeux son engin.

Les agents de publicité sont tellement
habitués 4 devoir entreprendre des tiches
bizarres qu'ils ont cessé de s'étonner de rien.
Les deux plus importantes prises de vues que
les Studios Kling aient eu 4 mener & bien
furent, d'une part la photographie d'une
locomotive super-aérodynamique entrant en
gare et d'autre le départ d'un avion
transatlantique. Pour la locomotive, on re-
morqua la machine jusque dans les studios,
on la monta sur un de rails et autour
d'elle on construisit une gare. Lors des prises
de wvues la machine avanga doucement en
émettant de grands nuages de vapeur et les

rants nul:rln quﬁi itérent leurs mu@uirs.
tout le monde €tait un peu ulet, se
demandant si la locomotive pourrait s'arréter
4 temps ou si, arrivée au bout des rails elle
n'allait basculer. Pour |'avion, on |'amena
aux studios en parties détachées et on le monta
sur le plateau. Pour les prises de vues, deux
-t ts :;lunu dtd“ﬁlin.l incolores sou-
rent l'appareil tandis qu'un puissant
ventilateur couchait "herbe et faisait wvoler
les vitements des parents venus assister au
départ des voyageurs. Et ni dans un cas ni
dans l"autre ceux qui virent les photos ne
wt imaginer que c'étaient des vues de
studio.
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